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APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > IMPRESOS

FOLLETO:
RETICULA, PORTADA
Y CONTRAPORTADA

Para el diseno del folleto media carta se debe tener en
cuenta:

0.6 cm
0.4 cm

0.4 cm
0.6 cm
[ 0.4cm
[ 0.6cm

0.4 cmT7

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

= Lareserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

= |Las imagenes que limitan con bloques de color
pueden ir, 0 no ir, separados de estos por la reserva
blanca.

= |as fotografias pueder ir en duotono o0 monétono
siempre y cuando estén bien contrastadas.

SOMOS LOS
oo EXPERTOS

Lorem ipsum

= | os titulos deben ser cortos. Escribirse en maydscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de

informacion. www.cina.com.ht
O4emT 1 | I 0 I

El diseno debe tener continuidad cuando se trate de
una doble pagina.

= E| logo en la cara principal debe ubicarse en el Tipografia Tipografia Tipografia Ubicado respetando
Franklin Gothic T Book 2 A
extremo derecho de los formatos, en azul PANTONE® o d0pts e TR e S e T o e depreieen

2735C sobre el mismo fondo azul PANTONE® 2735C y
en las contraportadas de fondo entero azul este va
situado en el centro.
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EJEMPLOS FOLLETOS:
RETICULA, PORTADA
Y CONTRAPORTADA

Yulam Nostra
marem atentis -~ =
dolum: Lorem ipsum
deo ipsum'deo retris

zieriEsp

DISAMO PAROLA

TURAMINA
SOMANO

DITANE

CANTOMENO SIPATERO:
Lo m

CANTOMENO SIPATERO:
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APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > IMPRESOS

Tipografia
FO LLETO' Franklin Gothic T Book
Ll Alineado a la izquierda
INTERIOR

= = £ =

Para el diseno interior del folleto carta se debe tener en g § g i

cuenta: H H H H
0.4cmI”

e T-

lam Nostra 2005

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

fem ipsum deo ipsum
retris nostra marem
ldkéntis. Lorem psum
feb ipsum deo
rbisanostra marem

tentis

= |areserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

um.

= Los colores utilizados deben reflejar la identidad de entsdotim.

Lorem ipsum deofipsum deo

marca. retris nostra

= |dealmente, el bloques de color debe tener relacion

| “ | d | f t f‘ t | llgna facilit autpatd pod enibh el t dit am, si. Em vel | enit ad fena facilit autpatq [rjod enibh el inure feukis aliquis at
con algun color de la fotogratia y pertenecer a la iure feuisi aliquit et wisci ut [ rectue veliquipis ebiis ex fet wisci ut eum aipbusto do con facilla
: H : leum quipsusto do|ddn heniam nulla  drtuer inciduipsum ill3ftisim ilit acip er si ex eraegtryd te molortis acipit/fds augait inim
paleta primaria o secundaria. fecilla facip er si © seauat. Duis ex ea fadil dunt Holuptat. Upta, sedfsis am nulla velin
imolortis acipit nog ghigait inim iplitet nulla eafeu fesed dolesed diamed nullaor ercidui vel
\doluptat. Uptat, sdduisis am nulla b [psusto conulla am [agum jolorem dip ea cop¢ndre veliquamcon hihit am
laugiat,Conse vel if lgsed dolesed Igrem volor adit et, viildut volobore friurero odit, comniy fosto odiametum diif} iuscipit

i smodolortie strud ex esto luptating et ver ut ipis am quatue min hent
laorperat. Ut ad ering elenis nummy nurenit alis

= Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayudscula et nuao

\vel dolorem dip eq fpnsendre eugue dolore facclim diam do

sostenida ,enpu ntaj es altos yu bicarse siem pre en la Weliquameon henif hin iriurero odit, |orper sum digna fedgait loborpe m”QZLL“,!"mmfff “czucm:n?; i:\::\ete wmsactzms —T0.4cm

lcommy nosto odigretum dunt ui ea feugait luptat sl ipissed el
cil dolor am incip ef¢d dion utpat

i i i it luptating ] ctet : it vel dol hent et magnis adignisi bl
parte superior izquierda. o am auatus | entaorerat. 4[4 vrats o con {vels hismodolor susto Wiper sumsan utpt, | lancit pration
Utad er ing num venit  ddibmod ipiscipisit wis{ i henis! seniati sciliquat. Dipsustin er si tatet allg] dolore velit
falis autat faccum dolor  Utpatie vel ullan hendig duisit lorem [puguerat. Nos augiainet utpat dip num
HH . . - Isis| delessi sciduig pjodolore mod lfa feugue tat frit la facillum ip ea0s null alit,
= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la em it etadiatie i fect o rercn ulaplfo s, o cipevism v o et am augame ofddauat.
. - . . . - imagnis adignisi blg acil dolor am ili scilis nonsed mirg endre: prat. It, con henisitir et in eum ip dolore
ti pograﬂ a Fra n kl N Goth IC T pa ra ge nerar Je ra rq ulas de incip esed dion utbhf nismodolor ate dolortie tis augia. Te dipit folor sismod magfiisleui et, consed erciggisto corpero
. .z fsusto corper sumgdr utpat, vullandit  Ififatie facidunt aut augye dolor [do odipit, velit velif plitem endrero
pration seniati scifigbiat. Duipsustin ifilire ea atetumm olol er enissi.
informacion. ler i tatet alis! dolbd velit auguerat.  ifibtinim irilamcor aci ¢ygait la
Nos augiamet utppt Hip exerosto ummy nonulla amddrg dolorpero Reet dit am, si. Enj vl ut venit ad doloreptye veliquipis
lodignis num irit lafaEillum rberostis ex vel exerit [essis ex eratuer illaortisim ifif honsequat.
H A i 1 lquametuercil ip e3@$ nullaor eetuer Bt, sit ea feugait lor s eugiamc Duis ex ea facil nulla ea feu
= E| diseno debe tener continuidad cuando se trate de v i v e it o bohmaniot| e acipsusto conul] ) sur voloem vof it
2~ laugiamc onsequat JIfit prat. incidunt pratis auggfdm, velis! ulput volobore exjdstrud ex esto exero agrjulpute mod
una doble pagina.
0.4cmI”
= Se debe evitar saturar de informacion los formatos.
Los espacios vacios deben utilizarse para darle aire a
la diagramacion. L BN
Tipografia Tipografia
Franklin Gothic T Book Franklin Gothic T Medium
Alineado a la izquierda Alineado a la izquierda
9-12 pts. 15 - 40 pts.
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Ll Igna facilit autpate mod enibh el iriure feuisis
U PTA d IDIS aliquis at et wiscil ut eum quipsusto do con

eugia met heniam nulla facilla facip er si ex eraestrud te
D I P IS nonulputet molortis acipit nos augait inim doluptat. Uptat,

ad tat sequisis am nulla augiat,Conse vel in esed
E U G IA M ET : dolesed diamet nullaor ercidui smodolortie vel
dolorem dip ea consendre veliquamcon henit am

iriurero odit, commy nosto odiametum dunt
iuscipit luptating et ver.

EJEMPLOS FOLLETO:
INTERIOR Eh e Igna facilit autpate mod

heniam nulla facilla facip er si ex eraestrud te H H"H Ha
molortis acipit nos augait inim doluptat. Uptat, enlbh el Irl u re feu ISIS
sequisis am nulla augiat,Conse vel in esed H H H H

dolesed diamet nullaor ercidui smodolortie vel a I I q u IS a.t et WISCI I Ut
dolorem dip ea consendre veliquamcon henit

am iriurero odit, commy nosto odiametum e u rr.‘ q u I pSUSto do COn
dunt iuscipit luptating et ver. henlam n u"a.

IT VOLORPERCIP
ET DUNT INCIDUISI.
Uptatum dipis eugiamet nonulputet ad tat. Upanuma disa lista:
Ibh exer suscipit alit praesequi tem ea 1-Ibh exer
auguerit, consequisim vulput alismod te 2-Suscipit alit praesequi
vendignisis ad ex erci blaore facilit. 3-Tem ea auguerit,
Giam zzriusto do odolesting esed dit 4-Consequisim vulput
acidunt vendre te vel el ut ut adit lam, 5-Slismod Vendignisis ad
quiscip ex eu feummod olorem ipiscin 6-Ex erci blaore facilit.
vullummy nulput iure mincilit, consequat. 7-Giam zzriusto do
Uptatum dipis eugiamet nonulputet ad tat. 8-Odolesting esed dit
Ibh exer suscipit alit praesequi tem ea 9-Acidunt vendre te vel
. auguerit, consequisim vulput alismod te 10-El ut ut adit lam
Tat Ing ese vendignisis ad ex erci blaore facilit. 11-Quiscip ex eu feummod
feummodigna Giam zzriusto do odolesting esed dit 12-Olorem ipiscin vullummy
commy nibh eleSSi acidunt vendre te vel el ut ut adit lam, 13-Nulput iure mincilit
quiscip ex eu feummod olorem ipiscin 14-Consequat
blam nullaoreet, vullummy nulput iure mincili, consequat, 15Uptatum dipls

commy nulputatum
veniat. Duip eugait
nummy hiat etum
irit luptat.

Riam zzriusto do
odolesting esed dit

acidunt vendre te vel el
ut ut adit lam, quiscip
ex eu feummod.
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A N U N CI OS To eugiamconsed tatum
dionsequamet prate feui

bla cor ilit nostie delit non

henim dolor suscilisit utat.

Para el diseno de anuncios se debe tener en cuenta:

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

= Las imagenes que limitan con blogques de color
pueden ir, 0 no ir, separados de estos por la reserva
blanca. e

mincil feu fe

incincidunt prat.

= |os titulos deben ser cortos. Escribirse en mayulscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda. Sy R

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de
informacion.

= El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los
formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

To eugiamconsed tatum
dionsequamet prate feui bla cor
ilit nostie delit non henim dolor
suscilisit utat.

@ www.cina.com.ht
Se siman pa nou!

7  Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.
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ANUNCIO TABLOIDE

Para el diseno del anuncio tabloide se debe tener en
cuenta:

8

Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

La reserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

Las fotografias pueder ir en duotono o0 monotono
siempre y cuando estén bien contrastadas.

Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayuscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de
informacion.

El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los
formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

En anuncios en blanco y negro el logo debe estar

siempre en negro, y nunca puede ubicarse sobre un
gris superior al 40%.

Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.

ENDIT VELIQUI SSEQUAT

Luptat lutat, summy nit ex eratue feugue tem er sequat aci ea
ad exero core dolortie del iriure feum etum inisci tionsecte
tionum esto commy nit adit augait ip ea adio.

‘www.cina.com.ht

e CINN

WAt

UTPATIE VEL
ULLAN HENDIO

Retris atentis dolum

www.cina.com.ht

Se siman pa nou!

Yulam Nostra 2005 marem atentis
dolum. Lorem ipsum deo ipsum deo retris
nostra marem atentis. Lorem ipsum deo
ipsum deo retrisanostra marem atentis
dolum magmarem atentis dolum.

cymenter,

CiNN
www.cina.com.ht I =V

WoAT
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BOLETIN: PORTADA

Para el diseno del boletin se debe tener en cuenta:

Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

La reserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

= |Las imagenes que limitan con bloques de color pueden
ir, 0 no ir, separados de estos por la reserva blanca.

Los distintos bloques de color presentes en un mismo
formato pueden ser todos del mismo color o manejar
colores de la misma gama. Se debe evitar hacer
contrastes drasticos.

Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayuscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de
informacion.

Los textos sobre campos de color se deben manejar en
un porcentaje del mismo color o en un color de la
misma gama. El contraste debe ser suficiente para
garantizar la legibilidad.

= E| logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los

formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

9  Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.

PANTONE® 382C

21.5¢cm

Tipografia
PANTONE® 406C

PANTONE® 411C

28 cm

BOLETIN

DE NOTICIA

Boletin corporativo - Num. 7 - Enero de 2006

EN ESTE NUMERO:

Jptat, sequisis am nulla

Pagina 2

Augiat,Conse vel in esed
Jolesed diamet nullaor ercidui
>agina 4

‘Smodolortie vel dolorem dip ea
consendre veliguamcon

>agina 6

Jptat, sequisis am nulla

Pagina 8

Augiat,Conse vel in esed

dolesed diamet nullaor ercidui

>agina 10

3modolortie vel dolorem dip ea
isendre veliquamcon
agina 12

Jptat, sequisis am nulla
>agina 8

jat,Conse vel in esed
lesed diamet nullaor ercidui
>agina 10

‘Smodolortie vel dolorem dip ea
consendre veliguamcon

>agina 12

gna facilit autpate
od enibh el iriure
feuisis aliquis at et
iscil ut eum
uipsusto do con
eniam nulla.

Uptat, sequisis am nulla
laugiat,Conse vel in esed
dolesed diamet nullaor ercidui
ismodolortie vel dolorem dip eal
iconsendre veliquamcon henit
lam iriurero odit, commy nosto
lodiametum dunt iuscipit
luptating et ver sectetumsan
ut ipis am quatue min hent
laorperat. Ut ad er ing elenis
nummy num venit alis autat
vullumsan eu faccum dolor sisl|
elessi sciduis modolore mod

Q
K“

UT ACILI
QUAMET

Tiscidui essectem amet
feugiat at augait, sect
pratie magna facing eu

Uptat, sequisis am nulla
augiat,Conse vel in esed
dolesed diamet nullaor ercidui
smodolortie vel dolorem dip e:
consendre veliguamcon henit
lam iriurero odit, commy nosto
lodiametum dunt iuscipit
luptating et ver sectetumsan
ut ipis am quatue min hent
laorperat. Ut ad er ing elenis
nummy num venit alis autat
vullumsan eu faccum dolor sisj
delessi sciduis modolore mod

ADIGNAI

—— Tipografia

Franklin Gothic T Demi
Alineado a la izquierda
54 pts.
Blanco

— Tipografia

Franklin Gothic T Book
Alineado a la izquierda
10 pts.
Blanco

eu feu
elenibh et dit
feugait at.

Duipsustin er si tatet alis|
dolore velit auguerat. Nos
laugiamet utpat dip exerosto
odignis num irit la facillum
quametuercil ip eaOs nullaor
eetuer alit, vero dip euisim vell
dio et am augiamc onsequat.
Irit prat. It, con henisi tin et in
leum ip esectem quisit dolore
dolor sismod magnis eui et,
consed ercipsusto corpero do
odipit, velit velit autem endrer
stionse commolobor senissi.

Tipografia
Franklin Gothic T Medium
Alineado a la izquierda

Tipografia
Franklin Gothic T Book
Alineado a la izquierda
9-12 pts.
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. PANTONE® 437 C PANTONE® 437 C
BOLETIN: INTERIOR
43 cm
I
! 21.5¢cm @5 @in
Para el diseno del boletin se debe tener en cuenta: : ! =

Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados [
como campos de color plano o para ubicar imagenes. [)I E

5 UT| VI

Im amet eu fqulfeugiat at
lenibh et dit pratie magna
it at.

Los distintos blogques de color presentes en un mismo . —
formato pueden ser todos del mismo color o manejar pugait, secte
colores de la misma gama. Se debe evitar hacer B
contrastes drasticos.

nlod enibh el iriure igha facilit autpate fnbd enibh el iriure

sls aliquis at et Reet dit am, si. Em i {it venit a
h facilla facip s nq

e eliquipis

wfscil ut eum qui

o do con heniam|ni ebsis ex eratuer incldpipsum

nolortis acipit r mpdip ea feu
it et,

ute mod

Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayuscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la s orsa g
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de

informacion.

elisi tet adiatie

uat.

n fquisit dolore d

SUSCILI SCILI

Los textos sobre campos de color se deben manejar en i - NO ‘..ED r ,I |NG
. . L4 1 L]

un porcentaje del mismo color o en un color de la ‘ =) v
misma gama. El contraste debe ser suficiente para

Lorem|ipsur

. P Igna facilit autpate nod enibh el iriure Velisi tet adiatie mazris adignisi bla \ a1 "
gara ntizar la |eg| bilidad. feuisis aliquis at et éic | ut eum quipsusto acil dolor am incip ¢s¢d dion utpat h i d i hid: d h
I do ¢>n heniam nulla facilla facip er i ex nismodolor susto ccrger sumsan utpat, o _ e eol [)J um ¢o
| eraestrud te molort s acipit nos augait inim  vullandit pration ser \ i ~
L ) ) dolustat. Uptat, sequisic am nulla Duipsustin er si ! ; E : = .
= E| diseno debe tener continuidad cuando se trate de Conse vel in 2se dolesed diamet auguerat. Nos augic met utpat dip ; ~ ! =2 retrls d tentls,
ercidui smoro o1tie vel dolorem dip  exerosto odignis nu it Ia facillum -
Ao | snsendre veliqt aincon henit am quametuercil ip eaC’s 1ullaor eetuer . i
una dOble pagl na. ifiur:ro odit, commy nasto odiametum dunt alit, vero dip euisim vel ¢ io et am o . d o I u n‘]
Uscpit luptating et ver tiectetumsan utipis augiame onsequat. I prat. It, con
L im (juatue min hent laorperat. Utad ering  henisi tin et in eum ip esectem quisit
. . . 2 Hlen s nummy num veni: alis autat dolore dolor sismod  ag nis eui et,
s Se debe evitar saturar de informacion los formatos. Los ulll msan eu faccum dulor sisl delessi consed ercipsusto corpero do odipit,

espacios vacios deben utilizarse para darle aire a la

diagramacion.

Tipografia Tipografia

Franklin Gothic T Book Franklin Gothic T Medium
Alineado a la izquierda Alineado a la izquierda
9-12 pts.
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AFICHES

Para el diseno del afiches se debe tener en cuenta:

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

= Lareserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

= |os titulos deben ser cortos. Escribirse en mayudscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la

tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de

informacion.

= Los textos sobre campos de color se deben manejar
en un porcentaje del mismo color o en un color de la
misma gama. El contraste debe ser suficiente para
garantizar la legibilidad.

= El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los

formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

11 Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.

www.cina.com.ht

Duisisit alisci blan hent doluptat lor irit lum
vullaor iure magna alit amcore del er sum nisis|
dolobore minit inciduis acillao rpercil iquisi.

www.cina.com.ht
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HABLADORES

Para el diseno de los habladores se debe tener en
cuenta:

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

= Lareserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

= Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayuscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de
informacion.

= |Los textos sobre campos de color se deben manejar en
un porcentaje del mismo color o0 en un color de la
misma gama. El contraste debe ser suficiente para
garantizar la legibilidad.

= El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los

formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

12 Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.

DUIS EX

EA FACIL
DUNT
ULPUTE

www.cina.com.ht

Se siman pa nou!

DUIS EX
EA FACIL
DUNT
ULPUTE

Cilit wis num
quamcommolor ad
eugiamc onullan henis
at alit am nullutat.

Igna facilit autpate mod enibh el iriure
feuisis aliquis at et wiscil ut eum quipsusto
do con heniam nulla facilla facip er si ex
eraestrud te molortis acipit nos augait inim
doluptat. Uptat, sequisis am nulla
augiat,Conse vel in esed dolesed diamet
nullaor ercidui smodolortie vel dolorem dip
ea consendre veliquamcon henit am iriurero
odit, commy nosto.

1. Utat ad min eugait luptat.

2. Iriure ercipis dolortio od mincidunt
veliquatie deliqui psustrud tat laorer.

3. Sis eugiam del ullummy num velenim
incidui te doloreet iure minibh

4. Et, sequat, consequisl dip eugait,

corpercipit erostrud tat, quat, conum.

Senim delendio exero odo od tio odolore
delessisi euis nisim eum ipsum nit iusto
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PENDONES

Para el diseno de los pendones se debe tener en cuenta:

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

La reserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

Los titulos deben ser cortos. Escribirse en maylscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

Las fotografias pueder ir en duotono o monotono
siempre y cuando estén bien contrastadas.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la
tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de
informacion.

= Los textos sobre campos de color se deben manejar en
un porcentaje del mismo color o en un color de la
misma gama. El contraste debe ser suficiente para
garantizar la legibilidad.

= El logotipo debe ubicarse en el centro de los formatos,

en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del mismo azul
PANTONE® 2735C.
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FEUGAIT

EUGUERIURE

EXERO EUGE

Quip ex exero eugue
dolorpe raessectet am
etum quamconsed.

Gait am, si tat. Ut lumsand ionsequi

eriusti onulluptatem doloreetue
magna at luptat, quisciduis nostrud
ercipsum do doluptat dolore eniamet,
velesed dipit vel ullaorerit lum.

‘www.cina.com.th

DUIPSUM

LOBORPE RILIQUI

www.cina.com.ht

GAIT ARN

Quip ex exero eugue
dolorpe raessectet am
etum quamconsed.

Gait am, si tat. Ut lumsand
ionsequi eriusti onulluptatem
doloreetue magna at luptat,
quisciduis nostrud ercipsum do
doluptat dolore eniamet, velesed

dipit vel ullaorerit lum.

wwwcina.com ht

VULPUTAT
EUGUERIURE

To eugiamconsed tatum
dionsequamet prate feui
bla cor ilit nostie delit non
henim dolor suscilisit utat.

uamconsed

incincidunt prat.

@ wwwcina.com.ht



APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > IMPRESOS

VALLAS diws vkl O

Para el diseno de las vallas se debe tener en cuenta:

= Los bloques deben ser amplios. Pueden ser utilizados
como campos de color plano o para ubicar imagenes.

= La reserva blanca debe aparecer alrededor de todo el
formato.

= Las imagenes deben ser aspiracionales, amplias,
calidas y reforzar el mensaje.

= Los titulos deben ser cortos. Escribirse en mayuscula
sostenida, en puntajes altos y ubicarse siempre en la
parte superior izquierda.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la

tipografia Franklin Gothic T para generar jerarquias de |NG ELEN |S : o | ———
informacion. NUM VENIT ey ' - :
= Se debe evitar saturar de informacién los formatos. SI ROAM
Los espacios vacios deben utilizarse para darle aire a La Fujyacren Trugos alis
la diagramacion. autat vullumsan.

= El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los
formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

www.cina.com.ht
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APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > IMPRESOS

PLACA

Para seleccionar el material de esta pieza, se deben
tener en cuenta los fondos permitidos expuestos en la
seccion de creacion de marca.

El logo de Cina debe ir en la esquina inferior derecha
firmando la placa

15 Copyright © 2011 Argos. Derechos reservados.

Esta escuela fue
construida por Cina el
14 de Abril de 2.012

Dimanota suna nstruida autat
vullumsan eu faccum dolor sisl
delessi sciduis.

gmenter,

CiNN

HA I T




CO-BRANDING

Co-branding se refiere a los casos en que la marca Cina
aparece junto a otras marcas en piezas de
comunicacion. Los modos de co-branding varian segln
el grado de presencia de la marca Cina

En las comunicaciones de Cina en donde hay presencia
de una segunda marca se debe diagramar la
informacion segln las normas establecidas en este
manual y la segunda marca se debe ubicar dentro del
mismo sistema (ej. 1).

Las comunicaciones conjuntas entre Argos y una
segunda marca, deben ser, en lo posible, disenadas con
fondo blanco (ej. 2).

En comunicaciones de otras marcas donde haya fondos
diferentes a los permitidos, el logotipo se debe utilizar
en fondo verde PANTONE® 2735C con una reserva
blanca y las dimensiones exactas del area de proteccion
del logo (ej. 3).

Cuando el logo sobre su recuadro verde va sobre un
fondo de color diferente a blanco, se debe respetar el
marco blanco correspondiente a media “O” de la
palabra Cina.
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EM DOLOBOR
SECTET NIAT
COMMY

Tat ing ese feummodigha
commy hibh elessi blam.

Y/Eona"

EM DOLOBOR
SECTET NIAT
COMMY

Tat ing ese feummodigna
commy hibh elessi blam.

YEona"

EM DOLOBOR
SECTET NIAT
COMMY

Tat ing ese feummodigna
commy nibh elessi blam.

»»»»»




DIGITALES




APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > DIGITALES

PRESENTACION DIGITAL

Para el disefo de la presentacion digital se debe tener
en cuenta:

= La reserva blanca debe aparecer a todo el rededor del

formato.

= Se deben utilizar los distintos pesos y puntajes de la

tipografia Arial para generar jerarquias de informacion.

= Los titulos y subtitulos deben ir en maylsculas
sostenidas.

= El logotipo debe ubicarse en el extremo derecho de los

formatos, en azul PANTONE® 2735C sobre fondo del
mismo azul PANTONE® 2735C.

= Los distintos bloques de color presentes en un mismo

formato pueden ser todos del mismo color o manejar
colores de la misma gama. Se debe evitar hacer
contrastes drasticos.

= Las imagenes que limitan con bloques de color
pueden ir, 0 no ir, separados de estos por la reserva
blanca.

= ldealmente, los bloques de color debe tener relaciéon

con algun color de la fotografia y pertenecer a la paleta

primaria o secundaria.

= Las fotografias pueder ir en duotono o monotono
siempre y cuando estén bien contrastadas.

= |os textos sobre campos de color se deben manejar
en un porcentaje del mismo color o en un color de la
misma gama. El contraste debe ser suficiente para
garantizar la legibilidad.
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Tipografia Arial Regular
Alineado a la izquierda
24 - 30 pts.
PANTONE® 2768C

Tipografia Arial Regular
Aline:

18- 30 pts.
PANTONE® 2768C

Tipografia Arial Regular
Alineado a la izquierda
12-18 pts,
PANTONE® 2768C

Tipografia Arial Regular
Alineado a la izquierda
24 -30 pts
PANTONE® 2768C

Tipografia Arial Regular
Alineado a la izquierda
12-18 pts.
PANTONE® 2768C

Tipografia Arial Regular
Alineado a la izquierda
7 -11 pts.

PANTONE® 2768C

00 de mes de 0000
Ciudad

PANTONE® 382C

PANTONE® 2768C

0 a la izquierda —————————————————|CONTENIDO 1. PRIMERTEMA

11 SUBMENU PRIMER TEMA

2. SEGUNDO TEMA

3. TERCERTEMA

| 4. cuaRTO TEMA

5 QUINTOTEMA

6. SEXTOTEMA

PANTONE® 382C

TITULO PRIMER TEMA

PANTONE® 382C

SUBTITULO

Si meliora dies, ut |
vina lipum treum,
poemata reddit,
scire velim

Tipografia Arial
Regular-Bold

Alineado a la izquierda
7 - 11 pts.

PANTONE® 2768C



APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > DIGITALES

TiTULO DE LA PRESENTACION

1.Tema 1
« Subtema 1
« Sutomaz
2.Tema 2
« Sustoma 1 )
3.Tema 3 Subtitulo
« Sutema 1
Subtema 2 Descripcion

EJEMPLOS
PRESENTACION DIGITAL

1.Tema 1
= Sublema 1
« Subtema 2
2.Tema 2
« Sublema 1

TITULO DE LA a
PRESENTACION S Subtitulo

2 Descripeion

Giudad, fecha

CONTENIDO R
« Subtema 1

= Subtema2

TITULO DE LA PRESENTACION atomaz
G, focha 3.Tema3
«Suttema 1

= Subtema2

Subtitulo

Descripcion
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APLICACIONES CLIENTES EXTERNOS > DIGITALES

ENTRADA VIDEO

Para el diseno de la entrada de video se debe tener en
cuenta:

= Los colores utilizados deben pertenecer a la paleta
primaria.

= Los movimientos deben ser fluidos.
= El logotipo debe animarse con fade in y fade out.

= Por ninglin motivo deben separarse los elementos
constitutivos del logotipo (simbolo y tipografia).

SALIDA VIDEO

Para el diseno de la salida de video se debe tener en
cuenta:

= Los colores utilizados deben pertenecer a la paleta
primaria.

= Los movimientos deben ser fluidos.
= El logotipo debe animarse con fade in y fade out.

= No se puede separar el logotipo para animar sus
elementos independientemente.
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